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Úvodní slovo ekonomického øeditele

Chystané rozšíøení Distillery Landu
o expozici whisky s sebou pøinese nové
prostory pro archivní boxy èlenù Spolku
pøátel Jelínkovy slivovice. V souèasné
dobì jsou boxy pøed dokonèením a èekají
na nové majitele. Spolek pøátel Jelínkovy
slivovice má nyní 170 èlenù, kteøí mají
své boxy umístìny v prostorách egalizace,
Valašského šenku ve Vizovicích a v res-
tauraci Petøínské terasy v Praze. Tyto
kapacity však v souèasné dobì již nestaèí,
protože zájem o èlenství ve Spolku je
velký. Øada nových boxù mìla své
majitele už v dobì, kdy se whiskovna
teprve zaèala budovat. I ty ostatní jistì
nezùstanou dlouho prázdné a budou se
tìšit zájmu nových spolkaøù. Ti si mohou
své boxy vybírat i podle èísel. Ve whis-
kovnì budou boxy èíslovány od
è. 105 nahoru. Nových boxù je pøes dvì
stì, takže se na všechny urèitì dostane.

Lucie Ševcù

Vážení pøátelé,
za pár dní to bude rok, co jsem nastoupil na palubu

poøádnì rozjetého rychlíku. A stejnì jak se spoleènost
RUDOLF JELÍNEK a.s. øítí vzhùru ve všech žebøíècích
a hodnoceních, tak i já se, spolu s Vámi, øítím vpøed.
A nebýt tohoto úvodníku, tak bych si ani nevšiml, že
jsem prožil už skoro rok ve velmi úspìšné firmì.

RUDOLF JELÍNEK a.s. má jako jeden z nej-
významnìjších výrobcù lihovin výjimeèné postavení
v èeské ekonomice. Prostøednictvím svých prodejních
zástupcù si drží pøední místo na domácím trhu, kde

její výrobky pøedstavují špièky všech prodávaných lihovin. Stále více
expanduje jak na západní a východní, tak i na zámoøské trhy. Dynamický
rozvoj spoleènosti nabízí tuzemským dodavatelùm pøíležitost k dalšímu rùstu
a zároveò poskytuje èeskému prùmyslu nové obchodní možnosti. RUDOLF
JELÍNEK a.s. tak nepøímo vytváøí další stovky pracovních pøíležitostí v Èeské
republice a dnes i v zahranièí. Podmínkou je ovšem splnìní klíèových
ukazatelù kvality, ceny a spolehlivosti.

A sám sebe se ptám: „Jak mùže ekonomický úsek pøispìt ke splnìní tìchto
klíèových ukazatelù? Není to snad práce výroby, obchodu a marketingu?“ Je
to už skoro rok, co jsem pøevzal otìže ekonomického úseku a musím øíct, že
existuje rozšíøená pøedstava, že vzdìlání ve smyslu urèitého objemu vìdomostí
je spolehlivou zárukou dobøe odvedené práce. Ale existuje další, neménì
rozšíøená pøedstava, že úspìšný úèetní èi ekonom je nadprùmìrným specialistou
v oboru svého pùsobení. Praxe však ukazuje, že podmínkou úspìchu a vlastní
spokojenosti v kolektivu a podnikání je schopnost orientace v lidských systémech,
nebo• pouze lidé, kteøí efektivnì spolupracují, dosahují spoleèných cílù. A úèetní
èi ekonom je ten, kdo se na tom dokáže úèinnì podílet.

A to se, myslím, v naší spoleènosti daøí.                                Jaroslav Burkart

Dovolila bych si tipnout, že po
letošních prázdninách nebude v naší
spoleènosti jedinec, který by si ne-
povšimnul akcí, které se v našem areále
konají. Akce s sebou pøinášejí nej-
rùznìjší povinnosti, obèas i problémy
a ne všichni z nich máme radost. Ale a•
chceme èi nechceme, jsou to akce, které
dávají naší spoleènosti, a Vizovicím
vùbec, šanci vyniknout.

Již zaèátek mìsíce èervna pøinesl dvì
veliké akce. Jednou z nich byla zá-
vìreèná párty Mezinárodního filmového
festivalu pro dìti a mládež ve Zlínì, které
se konala 2. èervna. Párty probìhla za
ponìkud rozmarného poèasí, ale vìøím,
že všechny pøítomné filmové hvìzdy si
odnesly hluboké zážitky. Hned
následující den probìhla druhá veliká
akce, na pøípravy mnohem nároènìjší.
Byla to akce agentury IMA Production,
která pro firmu ŠkoFin pøipravila den
plný hudby, soutìží, dobrého jídla
a zábavy.

Kulturní akcí, jež byla celá v režii naší
spoleènosti - zejména pracovníkù na Ka-
mínce - byl hudební festival Folkpará-
da. Ten se uskuteènil na konci mìsíci
kvìtna ve zmínìném rekreaèním areále
v Chøibech. Vystoupily zde mezi jinými
hudební skupiny Podjezd, Fleret

V úvodníku minulého èísla Trnkovin
jsem se zmiòoval o jednom z pøip-
ravovaných projektù – o skladu zrání
whisky. V souèasné dobì se tento projekt
dokonèuje a jak jsem slíbil, naši
zákazníci již mají možnost ochutnat
whisky se znaèkou Gold Cock, tentokrát
blendovanou (míchanou) a stáèenou
v naší spoleènosti. Pro úèely zrání a sce-
lování whisky jsme vyèlenili budovu
egalizace 2, kam byla nainstalována
mohutná døevìná konstrukce, která bude
evokovat vnitøek námoøní lodi pøe-
vážející sudy s whisky do zámoøí.
Návštìvníkovi se naskytne pohled na
zrací sudy naskládané ve ètyøech øadách
ztrácející se v šeru skladovacího pros-
toru. V tìchto dubových, zevnitø vypá-
lených sudech, bude dozrávat jednak
whisky, kterou naše spoleènost získala

V obležení kultury... a dalších akcí
s Jarmilou Šulákovou, Žalman & spol.,
Odpolední smìna èi Wabi Danìk. Akce
mìla úspìch a až na nepøízeò poèasí,
která se podepsala na návštìvnosti, to
byla vydaøená akce. V druhé polovinì
mìsíce èervna probìhla pro zmìnu
sportovní akce - tenisový turnaj pro
obchodní partnery. Konal se na farmì
Bolka Polívky v Olšanech, a kdo pøijal
pozvání, urèitì nelitoval. Sportu
i dobrým vztahùm bylo uèinìno zadost.

Zaèátek mìsíce èervence patøil nejen
volným sváteèním dnùm pøipomínající
pøíchod Cyrila a Metodìje a upálení
Mistra Jana Husa. Právì v tìchto dnech
byl v Námìšti na Hané zahájen velký
folk & country festival s názvem
Zahrada. I na tomto festivalu se
objevila znaèka R. JELÍNEK.
Náš velký stan dominoval jedné
z hudebních scén a za dop-
rovodu folkových písnièek slavil
svùj triumf Plum likér.
Stejný úspìch slavil
nìkolik dnù pøed tím na
rockovém festivalu Noc
plná hvìzd v Tøin-
ci. Pohled na partu
„drsných“ motorkáøù,
jak do sebe po kýblech
klopí sladký, veskrze

ženský nápoj - Plum likér, byl zajímavý
a zábavný.

Snad nejvìtší akcí v našem areálu byl
mezinárodní rockový festival Masters of
Rock. Našim odhadem pøed dvacet tisíc
rockerù doslova z celého svìta strávilo
víkend ve Vizovicích a v likérce vypilo
rekordní množství všeho... Nealka, piva,
a co nás tìší nejvíce, také nìkolik stovek
litrù alkoholu.

Nyní už se mìsto Vizovice i náš areál
po tomto nájezdu hudbymilovných
nadšencù vzpamatoval a všichni se
pøipravují na 39. roèník Vizovického
trnkobraní, který, jak doufáme, letní
festivalovou sezónu úspìš-
nì zakonèí.

Petra Dvoøáková

Whiskovna pøed dokonèením

v aukci z likérek v Tìšeticích a Do-
lanech, jednak sladový destilát, s jehož
výrobou zaèneme, abychom jím
v prùbìhu pøíštích let nahradili tenèící
se zásoby nakoupené whisky Gold Cock
– doba zrání whisky je totiž minimálnì
tøi roky, ale platí pravidlo, že èím déle
whisky zraje, tím je kvalitnìjší. Souèástí
skladu zrání bude i osm tankù,
ve kterých bude probíhat scelování
a skladování whisky pøed jejím
stáèením. Sklad zrání whisky se stane
souèástí exkurzní trasy Distillery Landu
a zmínìná døevìná konstrukce bude
skrývat i nové boxy èlenù Spolku pøátel
Jelínkovy slivovice. Nezbývá mi tedy
nic jiného, než pozvat všechny ètenáøe
k návštìvì této nové a unikátní èásti
spoleènosti RUDOLF JELÍNEK a.s.

Zdenìk Kohn

Nové boxy pro Spolek pøátel Jelínkovy slivovice

Amfiteátru v Námìšti na Hané dominovala také nafukovací láhev Plum vodky

Pohled na pódium pøi akci Masters of Rock 2006

Prostory nové whiskovny,  pohled do druhého patra

Nové boxy Spolku ve whiskovnì
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V prùbìhu mìsíce èervna dostali
všichni zamìstnanci naší spoleènosti
spoleèný úkol: zúèastnit se celo-
firemního výletu do rekreaèního are-
álu spoleènosti Kamínka Roštín. Výlet
se konal v pondìlí a úterý 26. a 27.
èervna.

V pondìlí odpoledne jsme všichni
nasedli do pøipraveného autobusu
a vyrazili na místo. Po ubytování a ob-
èerstvení jsme byli rozdìleni do ne-
vyzpytatelnì namíchaných družstev.
V tìchto nových uskupeních jsme se
vydali na trasu z Kamínky na roz-
hlednu Brdo. Po cestì jsme odpovídali
na pøipravené kvízové otázky
z nejrùznìjších oblastí provozu naší
spoleènosti. Nedílnou souèástí kvízu
bylo poznávání destilátù. První ze tøí
degustací „procházku“ odstartovala...

Pìti- až šestièlenná družstva od-
cházela za sebou ze „základního tá-
bora“ zhruba po ètvrt hodinì. Terén
byl opravdu nároèný, ale všichni zú-
èastnìní se s ním hrdì poprali. Roz-
hledna Brdo nám pøinesla nejen krásný
výhled do okolí (Buchlov, Uhersko-
hradiš•sko, Kromìøížsko), ale taky

druhou degustaci. Posíleni radostí, že
už jsme nahoøe a zpáteèní cesta už bude
pouze klesat, jsme se vydali na cestu
zpìt. Nìkteøí z nás pøišli až za tmy a za
deštì; všichni však myslím hrdí na
vlastní fyzické síly a pøíjemnì unaveni.

Veèerní volná zábava za doprovodu
kapely Podjezd ze Zlína však potìšila
všechny. Spoleèné setkání zamìstnancù
z nejrùznìjších útvarù posílilo dobré
vztahy a kolektivního ducha. Nebyl
snad nikdo, kdy by sedìl sám – všichni
se bavili dle vlastní chuti. A nìkteøí až
do rána...

Úterní ráno pøineslo sluneèné poèasí
a oèekávané sportovní vyžití –
volejbalový turnaj jednotlivých útvarù.
Kdo se sportu aktivnì neúèastnil,
alespoò své kolegy povzbuzoval.
Sportovní klání muselo být nakrátko
pøerušeno kvùli dešti, avšak dobrá
nálada nevyprchala a po pauze byli
sportovci opìt na høišti. Z napínavých
utkání nakonec vyšel vítìznì tým
útvaru generálního øeditele. Na druhém
místì se umístilo ekonomické oddìlení
a na tøetím marketingový a exportní
útvar.

Gratulace však putuje ke každému,
kdo se výletu zúèastnil. Pøispìl tak
svou pøítomností k dobré atmosféøe
a posílení kolektivního vìdomí. Firma

Celofiremní výlet do rekreaèního areálu Kamínka Roštín

je složená z jednotlivcù, kteøí jsou si
teï o trochu blíž. Spoleèné zážitky
nás sblížily a pøispìly tak k pøíjem-
nìjšímu pracovnímu prostøedí.

Kamínce tøikrát zdar, zdar, zdar -
a brzy, na nìjakém výletì, opìt na
shledanou...

Petra Dvoøáková

Reakcí na požadavky trhu je vznik
nového produktu v sortimentu naší
spoleènosti. Jedná se o absint, který
uvádíme pod obchodním názvem
PREMIUM Absinth.

Naše spoleènost, která zaujímá
na trhu destilátù pozici spe-
cialisty, pøedstaví absint se
speciální výrobní recepturou. Ta
spoèívá v maceraci vybraných
druhù bylin a následné unikátní
destilaci macerátu v mìdìných
kotlích moderní pálenice. To
povyšuje PREMIUM Absinth
do kategorie exkluzivních ná-
pojù.

Historie absintu zaèala ve
Švýcarsku, kde doktor Ordinaire
léèil své pacienty zeleným eli-

K d y ž
j s m e
hodnotili
výsledky

naší první tele-
vizní reklamy na Plum vodku, jedna

z otázek znìla: Èím vás tato reklama
zaujala, proè se vám reklama líbila?
Odpovìdi typu HRAJE tam skvìlá
píseò od Schelingra……, místo míèku
se HRAJE švestkami…… text „René,
já a Rudolf“ dobøe HRAJE se znaèkou
RUDOLF JELÍNEK…… reklama
HRAJE všemi barvami….. lze shrnout
do jedné vìty: reklama na Plum vodku
je prostì HRAVÁ. Také z tohoto dùvo-
du jsme se rozhodli pokraèovat ve výše
zmínìné hravosti a pøipravujeme soutìž
pro spotøebitele Plum vodky.

Staèí si v prùbìhu øíjna a listopadu
zakoupit láhev Plum vodky a poslat
unikátní kód pomocí sms. Hlavní výhrou
je letecký zájezd cestovní kanceláøe
ÈEDOK do golfového ráje Monastir
v Tunisku pro partu šesti pøátel. Pro
týdenní pobyt byl vybrán pìtihvìz-
dièkový hotel AMIR PALACE.

Každý úèastník spotøebitelské
soutìže získá minimálnì garan-
tovanou cenu - vyzvánìní na mobilní

René, já a Rudolf...
poletíme na golf

telefon René, já a Rudolf… Pro zvláštì
hravé zákazníky jsme pøipravili v rámci
spotøebitelské soutìže nadstavbu
s názvem MÙJ TÝM. Opìt pomocí
sms komunikace si zákazník Plum
vodky mùže registrovat svùj tým, do
kterého se snaží získat co nejvíce èlenù.
Na nejpoèetnìjší tým èeká výhra
v podobì speciální exkurze v našem
návštìvnickém centru DISTILLERY
LAND ve Vizovicích.

Mediálním partnerem této akce je
rádio Impuls, ráááádio, které HRAJE
ráááádo èesky.

Zdenìk  Chromý

xírem vlastní výroby. Díky své barvì
dostal nápoj také svoji pøezdívku –
zelená víla. Bìhem 19. století se ab-
sint stal ve Francii módním sym-
bolem, který ovlivòoval tvorbu

mnoha umìlcù, a to až do roku
1915, kdy byla jeho výroba
zakázána. Dùvodem zákazu byl
nepøimìøený obsah tujonu,
psychotropní látky obsažené
v likéru, která zpùsobovala
omamné stavy konzumentù.

K návratu absintu bezpo-
chyby pøispìla také popularita
rituálu, který jej provázel. Díky
vysokému obsahu alkoholu
a nahoøklé chuti (v øeètinì ab-
sinthe znamená nepitelný) mu-
sel být absint pøed konzumací

Výrobou whisky Gold Cock
navazuje spoleènost RUDOLF
JELÍNEK na tradièní výro-

bu Likérky Dolany a.s.
a pokraèuje v jejím odka-
zu kvalitního sladového
nápoje. Chu• a duše této
výteèné whisky je dána
peèlivým výbìrem od-
rùdy moravského jeè-
mene, spojením sladu
s køiš•álovì èistou
pramenitou vodou,
mimoøádnou pozor-
ností pøi sušení sla-

Zlatý kohout zakokrhal
ve Vizovicích

du, opakovanou destilací a zráním
v dubových sudech.

Naše spoleènost právì v tìchto
týdnech uvedla na trh whisky ve dvou
variantách: tøíletou a dvanáctiletou. Obì
se stáèejí do novì vyrobených lahví
a jejich renovovaná etiketa vychází
z pùvodní grafiky. Tøíletá whisky Gold
Cock je již na první pohled nep-
øehlédnutelná svoji zlato-vínovou
etiketou; dvanáctiletou whisky Gold
Cock a její silné aroma rašelinového
dýmu reprezentuje sametovì zelená
etiketa doplnìna zlatými prvky.

Petra Dvoøáková

naøedìn a pøislazen. Rituál, který díky
tomu vznikl, zní následovnì: Nejprve
se naplnila absintová sklenka tøemi díly
absintu a na její horní okraj se opatrnì
položila absintová, speciálnì upravená
lžièka, na kterou byla následnì umís-
tìna hrudka cukru. Po té byla z karafy
pomalinku pøes cukr do sklenky dolé-
vána ledová voda, do doby než se cukr
rozpustil a pomìr vody k absintu byl
asi dvì ku pìti - odpovídající poža-
dované chuti. Absint pøi tom uvolnil
smìsici vùní a jeho barva se pomalinku
zmìnila a naplnila tak konzumenta
dychtivostí spojenou s toužebným
oèekáváním. Pak už jen staèilo absint
lžièkou zamíchat, pomalu jej popíjet
a nechat svou mysl unášet zelenou
vílou...                      Petra Dvoøáková

Rok 2006 pøinesl novinku v designu
lahví. Po letech pøichází naše spoleènost
s novou lahví, která se nechává inspirovat
láhví z období 30. let, kdy ji používala
firma Zikmunda Jelínka synové
(pøedchùdce spoleènosti RUDOLF
JELÍNEK a.s.). Tato firma do nich stáèela
své vyhlášené ovocné destiláty (slivovici,
tøešòovici, meruòkovici) a tzv. Jelínkovu
vizovickou medicinální borovièku.
Novou láhev v podobì vysokého ètyø-
stìnu se zkosenými hranami a reliéfní

ražbou pro nás na zakázku vyrábí
spoleènost VETROPACK Kyjov. Dù-
vodem návratu k pùvodnímu tvaru láhve
je snaha spoleènosti navazovat na tradici
a tu v moderním pojetí pøinášet na trh
v podobì vynikajících a kvalitních
výrobkù. V budoucnu se do této láhve
budou stáèet tradièní výrobky Slovácká
borovièka a Pradìd, ale také novinky
jako whisky Gold Cock a PREMIUM
Absinth.

Petra Dvoøáková

K nové láhvi nové produkty

Zelená víla spatøena na Valašsku
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Firma RUDOLF JELÍNEK a.s.,
nejvìtší èeský výrobce ovocných desti-
látù, fúzuje se spoleèností MORAVIA
holding a.s., která dosud byla jeho
mateøskou spoleèností. Rozhodným
dnem fúze byl 1. leden 2006, pøièemž
nástupnickou spoleèností se stala
RUDOLF JELÍNEK a.s. Cílem tohoto
spojení je zjednodušení øízení a ma-
jetkových pomìrù firmy RUDOLF
JELÍNEK a.s. Úprava právních pomìrù
ve spoleènosti se zjednoduší a souèasnì
bude zachována kontinuita právních
vztahù se zákazníky.

„Díky fúzi se zvýší majetek spoleènosti

Rituál
s hruškou frèí

Servírování hruškovice R. JELÍ-
NEK s malou kompotovanou hruš-
tièkou se stává velice oblíbeným
zvykem fajnšmekrù. Rituál s hruškou
mediálnì odstartovala televizní
reklama na závìr loòského roku, a toto
servírování je stále podporováno
tiskovou inzercí, PR èlánky, pøíbaly
kompotù a vlajeèek k lahvím a tis-
kovinami do restaurací. Nejlepší  je
však osobní pøedání zkušeností a hro-
madné vyzkoušení. Tak šiøte tento
nevšední zvyk dál a •ukejte hruš-
tièkami o sto šest.

-pd-

Nové sklenièky
R. JELÍNEK dostaly
ocenìní za design

Naše spoleènost se mùže pyšnit
dalším ocenìním. Design centrum
Èeské republiky v rámci soutìže
„Vynikající výrobek roku 2006“
ocenilo reliéfní sklenièky s logem naší
spoleènosti, které pro nás na zakázku
zpracoval designér Rony Plesl a vy-
robila spoleènost SAHM s.r.o. Praha.

-pd-

Jelínkùv hruškový
kompot

S pøíchodem podzimu a zralých
hrušek se pøipravuje nový hruškový
kompot se znaèkou R. JELÍNEK.
Hrušky budou v mírnì sladkém ná-
levu a v rùzných tvarech (kostky,
koule nebo pùlky). Kompot o hmot-
nosti 425 gramù a v originál-
ním jelínkovském designu bude
sloužit pøedevším jako marke-
t ingová podpora prodeje naší
hruškovice.            

 Radovan Seibert

Jak jsme od jara pokroèili v projektu
modernizace pálenice? V tomto èase
probìhlo nìkolik významných krokù
k vlastní realizaci. Bylo vypsáno vý-
bìrové øízení na stavbu haly kvasírny,
kterého se zúèastnilo pìt firem, z nichž
byly tøi vybrány do dalšího kola.
Následnì bylo rozhodnuto o zpracování
realizaèního projektu ve dvoustup-
òovém øízení. Na zpracování projektu
byla vybrána firma, která postoupila do
dalšího kola jako možný dodavatel celé
stavby. Rozhodli jsme se, že po zpra-
cování realizaèního projektu bude celá
stavba opìt nacenìna firmami, které
postoupily. Bohužel firma odstoupila od
již rozpracované projektové doku-
mentace, takže jsme museli pøistoupit
k novému výbìrovému øízení na zpra-
covatele realizaèního projektu. Ze tøech
oslovených firem byla vybrána firma
Interplan Brno, která nyní tuto doku-
mentaci zpracovává za vydatné pomoci
našeho dvorního architekta ing. Jana
Koneèného. Dokumentace bude do-
konèena v srpnu, poté probìhne znovu
nacenìní stavby již dle realizaèního
projektu, výbìr dodavatele stavby a její
zahájení. To se pøedpokládá v záøí,
dokonèení je plánováno do konce roku
2006.

A nyní se dostáváme k technologii.

Modernizace pálenice zase o krok dál
Bìhem jara došlo ke dvìma zásadním
rozhodnutím. Byla zpracována cel-
ková koncepce pálenice a kvasírny
v podobì, v jaké by mìla být reali-
zována. Tato koncepce byla upravena
pro potøeby vytvoøení poptávky
na celkovou technologii a bylo oslo-
veno šest firem pro vytvoøení nabídky.
V souèasné dobì probíhá shro-
mažïování nabídek a jejich pre-
zentace.

Jedním z nejdùležitìjších krokù bylo
rozhodnutí o výbìru destilaèní tech-
nologie. V prvním kroku bylo roz-
hodnuto o zachování èásti destilaèní
technologie (ètyøi destilaèní kotle na
druhou destilaci, dva destilaèní kotle
pro tøetí destilaci). V druhém kroku
byla vybrána destilaèní technologie,
která umožòuje vyrábìt ovocné des-
tiláty jak tradièní dvou- nebo tøí-
stupòovou destilací, tak pøímou
destilací pøes kolonu. Tímto zpùsobem
zùstane zachována velká variabili-
ta v možnostech výroby destilátù
rùzných charakterù a vlastností. Tøetím
krokem byl výbìr koneèného doda-
vatele, kterým byla opìt firma Arnold
Holstein z Nìmecka. Na základì
probìhlých jednání bylo zøejmé, že je
oproti konkurenci pøece jen o krok dále.
S firmou Arnold Holstein byla po-

depsána smlouva, ve které byl stanoven
termín dodání nové destilace v prùbìhu
mìsíce øíjna. Nová destilaèní stanice
bude mít ètyøi kotle o objemu 1500 l
a bude umístìna do prostoru rektifikace
pøed velín místo nynìjších ètyø kotlù
pro druhou destilaci.

Kromì zmínìných investièních akcí
stavby haly kvasírny a nové tech-
nologie je další nedílnou souèástí také
výmìna vedení plynovodu a parovodu
z kotelny na rektifikaci. Souèasné nad-
zemní vedení pøes panelovou plochu
ke kotelnì bude zmìnìno na vedení
všech tìchto sítí pod zemí. Kromì
parovodu a plynovodu povede pod ze-
mí ještì kamerový systém, elektro-
instalace, vedení polotovarù z rekti-
fikace do egalizace, vedení pro výpal-
ky a voda.

Na závìr bych chtìl struènì zre-
kapitulovat termíny realizací. Stavba
haly kvasírny zaène v záøí a dokonèena
by mìla být do konce roku 2006. Prv-
ní technologie se zaène instalovat
v prùbìhu mìsíce øíjna a celá tech-
nologie vèetnì kvasírny bude
dokonèena do konce èervna 2007.
Nezbývá než napnout všechny síly,
aby pøedpokládané termíny byly
splnìny.

Jiøí Koòaøík

RUDOLF JELÍNEK a.s. fúzuje
s firmou MORAVIA holding a.s.

o 120 milionù korun a celkovì dosáhne
bezmála hodnoty pùl miliardy korun.
Vlastní kapitál pak vzroste na 278 milionù
korun,“ øíká generální øeditel a pøedseda
pøedstavenstva spoleènosti RUDOLF
JELÍNEK a.s. ing. Pavel Dvoøáèek
a dodává: „Mimo jiné dojde také k po-
zitivní zmìnì struktury dlouhodobého
a krátkodobého majetku spoleènosti.“

Spojení posílí vlastní zdroje
spoleènosti RUDOLF JELÍNEK a.s.,
významným pøínosem je také získání
restauraèních a rekreaèních zaøízení,
které byly v majetku MORAVIA
holdingu a.s. a které podpoøí odbyt

výrobkù spoleènosti. MORAVIA hol-
ding a.s. vlastnila nìkolik restaurací
a rekreaèních zaøízení zejména na Kro-
mìøížsku s kapacitou asi 200 lùžek (napø.
Kamínka a Bunè v Chøibech).

MORAVIA holding a.s. založená
Pavlem Dvoøáèkem byla firmou pod-
nikající v oblasti pronájmu nemovi-
tostí. Kontrolní podíl ve spoleènosti
RUDOLF JELÍNEK a.s. držela od roku
1998, kdy se také Pavel Dvoøáèek stal
pøedsedou pøedstavenstva RUDOLF
JELÍNEK a.s. (od roku 2000 též
generálním øeditelem).

Zdenìk Chromý

V prùbìhu jara a léta pokraèovaly
práce na zpracování historického
firemního archivu, jehož nejstarší
písemnosti sahají až do konce druhé
svìtové války. Postupné rozkrývání
písemného bohatství vede k mnoha
zajímavým objevùm dokreslujícím
minulost firmy. Jednou z nejzajíma-
vìjších oblastí, které lze v historickém
archivu sledovat, je èinnost podnikové
laboratoøe. Ta byla ve znárodnìném
podniku zøízena poèátkem 50. let
a v jejím èele stál po desítky let známý
Jiøí Žabka. Laboratoø sloužila nejen
vizovickým palírnám, ale celému
národnímu podniku vèetnì jeho zá-
vodù od Bzence po Nivnici. K nejdù-
ležitìjším èinnostem laboratoøe patøi-
ly vývojové úkoly spoèívající v hle-

Historický archiv odhalil... co kdysi
také dìlala laboratoø

dání a zkoušení nových receptur, které
mohly vést k zavádìní nových
výrobkù – v tomto úseku Jiøí Žabka

skuteènì vynikal. Vedle této nejvdìè-
nìjší tvùrèí práce však laboratoø

zvládala také desítky dalších úkolù,
zejména rozborù surovin, kvasù,
lihovin bìhem procesu výroby a ja-
kostních rozborù pøed stáèením. Jiøí
Žabka se pravidelnì úèastnil ja-
kostních pøehlídek jak v rámci ná-
rodního podniku, tak po celém
Èeskoslovensku. Úkolem laborantù
bylo také analyzovat reklamované
zboží. Zábìr národního podniku byl
pøitom takový, že se rozbory zdaleka
neomezovaly jen na lihoviny. Vizo-
vická laboratoø analyzovala také
napøíklad limonádové sirupy èi ocet.
Jako urèitou kuriozitu pak lze uvézt
tøeba zjiš•ování zahlinìní brambor
(pro lihovary) nebo rozbory kvality
a výhøevnosti uhlí.

Marcel Sladkowski

Michal Filipowski
u RUDOLFA JELÍNKA

Micha³ Filipowski, absolvent uni-
verzity v Opole (Polsko), nastoupil do
funkce asistenta pro export od února
tohoto roku na dobu 6 mìsícù. Mezi
jeho hlavní pracovní náplò patøí prùz-
kum polského trhu s alkoholickými
nápoji a prezentace naší spoleènosti
a výrobkù vybraným polským
velkoobchodním spoleènostem.
Soubìžnì s tím získává aktuální
informace o polském trhu, zajiš•uje
pøeklady a komunikaci s polskými
firmami. Dobøe se nauèil informaèní
text o exkurzní trase Distillery Land
a provádí návštìvníky v polském nebo
anglickém jazyce. Pracuje rovnìž
na pøekladu firemních webových strá-
nek do polštiny. Vzhledem k vzá-
jemným zkušenostem pøedpokládáme
prodloužení Michalova pobytu do
konce srpna a následnou zmìnu jeho
funkce na obchodního zástupce pro
oblast jihozápadního Polska.

Martin Déva

Novì zalistované
produkty v LIDL

v.o.s.
Poèátkem èervence 2006 se po-

daøilo v prodejních domech spo-
leènosti LIDL zalistovat další výrobky
a tím rozšíøit dosud dodávaný sor-
timent o produkty moravská švestka
40% 0,5 l, moravská švestka zlatá
40 % 0,5 l, slivovice bílá 45% 0,5 l,
slivovice zlatá 45% 0,5 l a Plum vodka
40% 0,5 l.               Radovan Seibert

Dárkové balení
Plum vodky 0,5 l
Na vánoèní trh pøipravujeme nové

dárkové balení oblíbené Plum vodky
0,5 l. Tato švestková vodka, která se
vryla do pamìti zejména televizní
reklamou René, já a Rudolf..., bude
k dostání v atraktivním tmavì-
modrém dárkovém balení se dvìmi
originálními reliéfními sklenièkami
0,33 l. -pd-

Vánoèní balení
do USA

Marketingové a exportní oddìlení
pøipravilo na vánoèní trh do USA
dárkové balení desetileté zlaté slivo-
vice kosher se dvìma sklenièkami.
Na dùvody uvedení tohoto balení na
trh jsme se zeptali Neila Holtze,
viceprezidenta pro prodej v USA:
„Hlavním dùvodem je vysoká obliba
dárkových balení u zákazníkù
a možnost vstoupit na tento specifický
trh bìhem vánoèní sezóny. Dalším
dùvodem je poptávka po dárkovém
balení desetileté zlaté kosher
slivovice od našich významných
distributorù, pøedevším spoleèností
Fedway v New Jersey a Kedem
v New Yorku.“ Tento výrobek
plánujeme podpoøit inzercí ve spe-
ciálních dárkových katalozích.
Vìøím, že v segmentu vánoèních
dárkových produktù, který vyžaduje
nejen kvalitu, ale pøedevším špièkový
design, tento výrobek uspìje.

Zdenìk ChromýJednou z letošních velmi dùležitých
investic je nové vymrazovací zaøízení,
které naše spoleènost zakoupila od fir-
my Padovan z Itálie. Proè vlastnì naše
destiláty vymrazujeme? Slupky ovoce
jsou pokryty tenkou vrstvièkou
voskù, která zabraòuje ztrátì vody
a tak udržuje plody po urèitou dobu
èerstvé. Tyto vosky však pøi destilaci
pøecházejí spolu s parami alkoholu
pøes chladiè a dostávají se do des-
tilátu. Tam o nich ani nevíme, ale jen
do okamžiku, kdy se rozhodneme
ovocný destilát vychladit v mraz-
nièce. Pøi nižší teplotì pøestávají být
vosky rozpustné, z alkoholu takzvanì
vypadnou a mohou zpùsobit zákal. Ten
je sice zcela neškodný a po zvýšení

Nové vymrazovací zaøízení instalováno
teploty opìt zmizí, ale zákazník ho
vnímá jako senzorickou vadu. Tomu
mùžeme pøedejít tím, že destilát zchla-
díme hluboko pod bod mrazu a vosky
odfiltrujeme. Následnì destilát zah-
øejeme na bìžnou teplotu a mùžeme
ho stáèet do láhví s jistotou, že po
uložení v mraznièce se už nezakalí.
To je podstatný rozdíl mezi výrobky
se znaèkou RUDOLF JELÍNEK
a destiláty z pìstitelského pálení, které
se nevymrazují.

Zmínìné zaøízení Padovan nahradilo
staré vymrazovací zaøízení, které bylo
velmi nároèné na spotøebu energie
a obsluhu a jeho provoz nebyl ani pøíliš
ekologický. Nové zaøízení je zcela
automatické a kromì spuštìní a odsta-

vení prakticky nepotøebuje obsluhu.
Jeho velkou pøedností, pøinášející
znaènou úsporu energie, je deskový
výmìník, ve kterém si pøedává chlad
již vymražený a pøefiltrovaný destilát
s destilátem, který do procesu teprve
vstupuje. Chladicí jednotka tak už jen
destilát dochlazuje, protože pøi
prùchodu potrubím, èerpadly, filtrem
a pøi skladování v tanku dochází
vlivem tepelných ztrát k jeho zah-
øívání. Lze øíci, že nákupem nového
vymrazovacího zaøízení jsme udìlali
další krok k tomu, aby naše výrobky
patøily i nadále mezi ty nejkvalitnìjší
na trhu a aby jejich výroba byla
efektivní, bezpeèná a ekologická.

Zdenìk Kohn

Laborant Hynek Dohnal pøi práci
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Kdy vaše firma vznikla, kdo a proè
ji založil?

S internetem jsem se seznámil v roce
1996. A hned jsem jím byl fascinován.
V té dobì byl internet v Èechách a na
Slovensku teprve v plenkách. Pøipojení
bylo pomalé a drahé. Nicménì hned mi
došlo, že se rychle rozšíøí a že bude
v brzké dobì souèástí bìžného života.
Tisk byl plný internetového boomu
v Americe a já si pøeèetl, že firma
Amazon - nejvìtší prodejce knih pøes
internet - zhodnotila své akcie o neu-
vìøitelných 1000 procent, tedy de-
setinásobnì. Bylo mi jasné, že se budu o
internet intenzivnì zajímat a snažit se ho
uchopit nìjak podnikatelsky.  Poèátky
našeho internetového podnikání sahají
do roku 1998. Tehdy jsem se svým
bratislavským spolužákem z gymnázia
založil spoleènost Euneco SK. Našim
zámìrem bylo vytvoøit èesko-slovenský
zpravodajský portál. Zprávy jsme si psali
sami, plni nadšení. Když jsme po pùlroce
utratili všechny peníze, došlo nám, že se
budeme muset také zabývat zajištìním
výnosù. Zaèali jsem s prodejem in-
ternetové reklamy, protože mùj spo-
leèník mìl kontakt na nìkolik bra-
tislavských reklamních agentur.
Nakonec bylo jasné, že reklamu umíme
prodat, jediné co nám chybìlo, byl slušnì
navštìvovaný server. Napadlo mne
založit na Slovensku freewebhostingový
server - tj. umožnit veøejnosti nahrát si
zdarma  vlastní web na náš vyso-
korychlostní server. Podmínkou bylo,
že si uživatel musí vložit do prezentace
reklamní banner. Tak vznikl nejvìtší

EUNECO - tvùrce webové prezentace R. JELÍNEK

a nejznámìjší freewebhostingový
server na Slovensku Miesto.

Sjakými cíli jste vstupovali do svìta
èeského internetu?

Náš cíl byl jednoduchý: vytvoøit
navštìvovaný server a ten prodat zah-
raniènímu partnerovi. Naplnìní tohoto
cíle ale tak jednoduché již nebylo.
Zahájili jsme spolupráci s jed-
nou pražskou firmou. Ta mìla zajiš-
•ovat technickou stránku vìci, my zase
obchodní a organizaèní. Ze zaèátku vše
fungovalo, nápad se serverem Miesto
byl vynikající, de facto jsme na Slo-
vensku nemìli konkurenci. Zaèali nás
oslovovat investoøi, kteøí v období in-
ternetového boomu hledali navš-
tìvované servery ke koupi. A tehdy
zaèaly problémy. Naši partneøi doslova
zpychli, pøestìhovali se do drahé
pražské vily, koupili si na zahradu
metrovou želvu - no chovali se typicky
velkopansky. Navíc nám zaèali dávat
najevo, že jsou to oni, kdo bude roz-
hodovat, za kolik a komu se pøípadnì
Miesto prodá. Když jsme dostali
nabídku tuším 18 miliónù, tak se jim to
zdálo málo a chtìli 40. Vše jim ale
plavalo na vodì a server nezabezpeèili
pøed hackerským útokem. Po nìm byla
všechna data ze serveru vymazána
a naši partneøi si nepoøídili ani zálohu
aplikace, aby se server mohl opìt
rozbìhnout. Zaèali jsme s mým
partnerem od zaèátku.

Daøí se vám váš cíl naplòovat nebo
jste jej museli korigovat?

Rána, kterou jsme dostali, nás
vyprovokovala k okamžité akci, mìli
jsme náklady - zamìstnance, prostory
atd. Nezbývalo nic jiného než server
znovu obnovit, ale také zaèít
diverzifikovat naši èinnost. Tak jsme se
dostali k tvorbì webových prezentací
pro komerèní subjekty. Tento tah se

ukázal jako rozumný a od nìj byl jenom
krùèek k tvorbì softwaru pro webové
prostøedí. Tak vznikly naše produkty
Návštìvnost CZ, Registrujweb CZ,
a další. Dnes vlastníme nìkolik námi
vytvoøených programù, které souvisejí
s provozováním webu.

Pro jaké významné klienty jste
pracovali a pracujete?

Mezi naše nejvýznamnìjší klienty
patøí bezpochyby spoleènost RUDOLF
JELÍNEK, Rakouská národní knihovna,
KFC, Èeská lékaøská komora, Úøad pro
zastupování státu ve vìcech majetko-
vých, Vojenský historický ústav a další.
Dnes poskytujeme služby nejenom
komerèní sféøe, ale také státní správì
a neziskovému sektoru. Internetová
prezentace je v dnešní dobì nezbytností
a øada spoleèností si uvìdomuje, že web
musí být vytvoøen profesionálnì, že to
nemohou již suplovat amatéøi a studenti,
jak jsme toho nìkdy svìdky.

J akých nejvìtších úspìchù si
ceníte?

Za nejvìtší úspìch považuji skuteè-
nost, že jsme to nevzdali ani, když jsme
byli vytopeni pražskou stoletou vodou
v srpnu 2002. Naše sídlo bylo komp-
letnì vytopené. Jeden nejmenovaný
státní úøad nám dlužil za práci za deset
mìsícù a my jsme stáli pøed roz-
hodnutím, co dál. Dnes to hodnotím
jako velmi pouènou zkušenost. Pokud
jde o konkrétní projekt, tak nás tìšilo,
že jsme poskytli služby nìkolika
klientùm ve Velké Británii, kteøí jsou
s naší prací velmi spokojeni.

Je tìžké udržet se na špici v tak
dravém a promìnlivém oboru? Co

to obnáší?
Každé podnikání je v dnešní dobì

nároèné. Asi neøeknu nic nového v této
vìci: aby podnik uspìl, musí neustále
inovovat, pøicházet s novými námìty
a opeèovávat stávající klienty. Najít

V prvních pìti mìsících letošního
roku se Pavel Dvoøáèek, Martin Déva
a Jiøí Koòaøík vydali na nìkolik tzv.
„balkánských“ pracovních cest. Hlavním
cílem tìchto cest bylo zajištìní dos-
tateèného množství kvalitních surovin
pro výrobu ovocných destilátù a sou-
èasnì poznání konkurence v daných
zemích. Výsledkem je relativnì pod-
robná „mapa“ a rozsáhlý soubor infor-
mací o Bulharsku, Srbsku a Moldávii.
Spotøebitelé v tìchto regionech preferují
ovocné destiláty, které jednoznaènì patøí
mezi tradièní a typické alkoholické ná-
poje a obyvatelé mají k jejich konzumaci
jednoznaènì kladný vztah. Roènì se
vypìstuje asi 580 tisíc tun švestek v Srbs-
ku (druhý nejvìtší producent na svìtì),
asi 45 tisíc tun v Bulharsku a okolo
35 tisíc tun v Moldávii. Pro srovnání -
statistiky uvádìjí asi 25 tisíc tun v Èeské
republice.

Nejhmatatelnìjší výsledky pøinesly
cesty do Bulharska, kde naše firma kou-
pila majoritní podíl akcií privátní firmy
DESTILA AD Teteven. Tato firma je
druhým nejvìtším výrobcem slivovice
v Bulharsku, které má 7,5 milionù
obyvatel. Výrobì alkoholických nápojù
v Bulharsku dominuje vinný destilát
následovaný slivovicí. Mezi další
oblíbené druhy patøí hruškovice a me-
ruòkovice. Za významnou konkurenèní
výhodu firmy DESTILA AD po-
važujeme fakt, že se na rozdíl od mno-
hých dalších producentù zabývá též
výrobou a prodejem ovocných destilátù
v lahvích. V její nabídce mùže zákazník
v souèasné dobì nalézt jedno, tøí, pìti
a desetiletou slivovici, hruškovici
s hruškou v láhvi a jablkovici.

RUDOLF JELÍNEK v jihovýchodní Evropì
Firma disponuje areálem ve vzdá-

lenosti 100 km od hlavního mìsta
Sofie, dostateènou kvasnou a desti-
laèní kapacitou. Jako jedna z prvních
postupnì pøechází z kontinuálních
destilaèních kolon (typických pro Bal-
kán) na modernìjší vsádkové kotle
typu Holstein nebo Carl Jacob. Firma
roènì zpracovává až 5 milionù kilog-
ramù ovoce a obhospodaøuje 150 ha
sadù. Typická balkánská slivovice má
zlatavou barvu a firma DESTILA také
vlastní dubové sudy v celkové kapacitì
150 tisíc litrù. Ve spoleènosti pracuje
30 zamìstnancù. Po provedení nez-
bytných investic bude firma schopna
ve vìtší míøe oslovit koneèné spot-
øebitele a také produkovat typ destilátù,
na který jsou zvyklí konzumenti
ve støední a západní Evropì. Pro tyto
oblasti však firma zùstane zejména
dodavatelem suroviny. K rozvoji ob-
chodních vztahù mezi Bulharskem
a Evropou pøispìje vstup této zemì
do EU od 1. ledna 2007.

V Srbsku došlo k úspìšnému navázání
obchodních vztahù s nìkolika výz-
namnými pìstiteli a zpracovateli švestek
v centrální oblasti zemì, která je hlavním
pìstitelským regionem švestek. Díky
nákupu moderních pøepravních box palet
a novému systému logistiky budeme
moci v letošním roce dovézt ze Srbska
kvalitní a vyzrálou surovinu, která doplní
objemy ovoce vykoupeného v Èesku.
Mìli jsme možnost navštívit nìkolik
sadaøských firem. Na základì jejich
informací a nabídek budeme moci
obohatit naše vlastní sady o další odrùdy
švestek. Vzhledem k vysoké oblibì
a spotøebì ovocných destilátù je naším

cílem nalézt v Srbsku vhodného
obchodního partnera a vìnovat se též
obchodu s alkoholickými produkty.
Vidìli jsme nìkolik zajímavých
marketingových konceptù, špièkovì
vybavené laboratoøe i historické firmy
opøedené dávnou, nìkdy i religiózní
mystikou.

Moldávie, která patøí mezi nejménì
rozvinuté zemì Evropy, je trhem, který
nabízí velké šance, ale souèasnì
s sebou nese i významná rizika. Pøes-
tože máme možnost spolupracovat
s velmi zkušenými partnery, nepo-
daøilo se nám dosud získat potøebné
množství informací pro zahájení
užších obchodních vztahù s tímto
teritoriem. Mezi klady této malé zemì
patøí velice úrodná pùda a zkušení
zemìdìlci a sadaøi, kteøí mají sku-
teènì kladný vztah k pùdì a své práci.
Udržované sady, které jsme mìli
možnost navštívit, toho byly zøej-
mým dùkazem. Moldávie výz-
namnou mìrou doplatila na svou
velice silnou orientaci na ruský trh,
který se jí vlivem obchodnì poli-
tických opatøení uzavøel a velká èást
produkèních kapacit je proto v sou-
èasné dobì nevyužita a chátrá. I pro-
to se zemì snaží pøilákat zahranièní
investory.

Spoleènost RUDOLF JELÍNEK a.s.
si rozšíøila své obzory, získala množství
cenných informací i kamínkù do
mozaiky evropské produkce ovocných
destilátù a nové surovinové zdroje.
Uèinila tak další z krokù ve své strategii
prosazení slivovice jako globálního
produktu.

Martin Déva

Jméno spoleènosti European Network Company, s.r.o. (neboli EUNECO) nemusí být pro všechny známým pojmem. S jejich
prací se však již vìtšina z nás potkala. Pro spoleènost RUDOLF JELÍNEK a.s. vytvoøila tato spoleènost sídlící v Praze
grafickou podobu webových stránek, a to nejen na www adrese RJELINEK CZ, ale také RJELINEK SK, RJELINE K US
nebo RJELINEK COM. V nedávné dobì byly dokonèeny práce na prezentaèním CD o naší spoleènosti.

Na pár otázek, které pøedstaví spoleènost EUNECO, nám odpovìdìl Mgr. Vladimír Skalský, øeditel spoleènosti European
Network Company, s.r.o.

nového zákazníka je tìžké, pøijít o stá-
vajícího je naopak velice jednoduché.

Èeho byste se znaèkou EUNECO
chtìli dosáhnout?

I když nás poøád živí hlavnì tvorba
webových prezentací a prodej služeb
souvisejících, zaèínáme se orientovat na
tvorbu softwaru. Nikoliv na zakázku,
jak jsme to kdysi dìlali, když jsme
zaèínali, ale vytváøíme produkty, které
jsou univerzální. To je na softwaru
hezké. Jednou poèítaèový program
napíšete a pak ho mùžete prodat tøeba
milionkrát. Ne náhodou je nejbohatším
èlovìkem na svìtì softwarový král Bill
Gates. Nyní budujeme obchodní tým.
Za pár let chceme být jedním
z významných poskytovatelù software
øešení ve východní Evropì.

Marcel Sladkowski





Èím bude výjimeèný letošní roèník
Vizovického trnkobraní?

V izovické trnkobraní ctí svou
tradici a letos poøádáme již

39. roèník! A naším pøáním je festival
dále rozvíjet. Od pátku 25. srpna do
nedìle 27. srpna se návštìvníci mùžou
tìšit na opravdu pestrý program nejen
v areálu likérky R. JELÍNEK, ale
i v celých Vizovicích. Novinkou urèitì
bude páteèní divadelní pøedstavení
v cirkusovém stanu, v nìmž vystoupí
divadelní soubor DNO z Vizovic
s cimrmanovskou hrou Blaník.
Výjimeènost letošního roèníku bude
urèitì i v tom, že se termínovì setkáme
s Barum rallye, což však považujeme
za výhodu, protože diváci a ob-
divovatelé rychlých kol mohou vùni
benzínu slouèit s kvalitním prog-
ramem ve Vizovicích.

Návštìvníci dostávají od vás
poøadatelù slušnou  dávku dop-
rovodných programù. Jak se v nich
mají vyznat?

To je jednoduché. Je nutné pøijet do
Vizovic, celé je projít a najít si

zábavu, která se bude nejvíce líbit.
Radost udìláme stejnì tak malým jako
i odrostlým dìtem, nebo dospìlým èi
prarodièùm. Nechceme, aby naši
návštìvníci stáli jen pøed pódiem
a èekali na svou kapelu. Chceme, aby
nemìli dùvod se nudit. Proto jim
nabízíme možnost mìnit jeden styl
zábavy za druhý. Novinkou letošního
roèníku bude soutìžní klání Va-
lachyjáda, po Vizovicích budou jezdit
dva trnkovláèky, ve mìstì bude
i jarmark øemesel, novì i výstava
historických aut a k tomu vše-
mu hudební koktejl pro každou
vìkovou kategorii.

Valachyjáda? Co si pod tím mùžeme
pøedstavit?

Protože náš festival je oslavou švestky
ve všech podobách, Vizovic a Va-

lašska, zaslouží si i soutìže ve va-
lašských disciplínách. Skok pøes kozu je
jednou z nich, valašská bude v tom, že
koza bude živá. Stejnì originální bude
po celou dobu festivalu výstava
historických aut, tento nápad vznikl
v souvislosti s konáním Barum rallye
a návštìvníci by dokonce mìli mít
možnost nechat se svézt po Vizovicích
historickým autem.

Urèitou zvláštností bylo vloni
vystoupení dechovek na parkovišti za
kulturním domem, budete v této aktivitì
pokraèovat?

Samozøejmì. Pøekvapila nás pozitivnì
velká návštìvnost pøíznivcù de-

chovky a folkloru, což znamená, že do
Vizovic se skuteènì mohou vydat celé
rodiny. Letos dokonce na sobotní
dopoledne pøislíbili úèast heligonkáøi.
Z programu pro rodièe urèitì stojí za
zmínku i druhý roèník Vizovického
pstruhobraní. Vloni si bìhem víkendu
soutìžící vylovili z rybníka 400
kilogramù pstruhù, které si buï odnesli
domù nebo je snìdli pøímo ve  Vizovic-
ké rybárnì. Stejnì zajímavý bude druhý
roèník jarmarku øemesel ve Štìpské ulici,
kde bude k vidìní práce našich pøedkù,
partnerem jarmarku je firma Štìpský
dvùr. Ve stáncích budou k dostání
valašské speciality jako povidla nebo
valašský utopenec, což je švestka nìkolik
dní naložená ve slivovici.

Máte nìjaké pøekvapení pro
návštìvníky?

Urèitì. Pøekvapení bude víc než dost
a urèitì se o nì nepostarají jen

poøadatelé, ale i sami návštìvníci. Tak

už to pøi velkých akcích chodí. Jak jsem
øíkal, letos se termínovì potkáváme
s Barum rallye, proto jsme se spojili
s Valašským Veteran Car Clubem
z Rožnova pod Radhoštìm, s jehož
spoluprací se v sobotu uskuteèní jízda
krále Bolka Polívky po Vizovicích. Také
se pokusíme zdolat svìtový rekord
v hromadném pøípitku slivovicí, každý
dospìlý návštìvník dostane zdarma
panáka slivovice, èímž má možnost
vstoupit do dìjin netradièní soutìžní
disciplínou. V loòském roce si s námi
i Bolkem pøipilo najednou 2 418 návš-
tìvníkù. Letos zkusíme toto èíslo
pokoøit.

Koho z vystupujících vy sám považuje
za atraktivní tahouny letošního
festivalu?

Osobnì považuji za pøíjemné páteèní
vystoupení sboru Svatý pluk,

protože hostem bude Pepa Vojtek
z kapely Kabát, který zazpívá v netra-

dièním podání hity z muzikálù Krysaø a
Tøi mušketýøi, a vìøím, že zazní i písnì
kapely Kabát. Urèitì bude skvìlé páteèní
vystoupení skupiny Support Lesbiens,
kteøí pøed èasem vydali nové CD a patøí
ke stálicím èeské muziky. Z páteèního
programu bych vzpomenul ještì legendu
èeského rocku kapelu Citron, naopak
nejmladší rockovou kapelu Nevím nebo
uskupení Dìda Mládek Illegal band. Za
atraktivní považuji i již zmiòované
vystoupení divadelního souboru DNO
z Vizovic. Celý sobotní program je
napìchovaný známými jmény jako No
Name, Clou, Tøi sestry, Vìra Špinarová,
Bolek Polívka...

Na nedìli je pøipraveno tradièní
GRAND PRIX Vizovic v pojídání
švestkových knedlíkù a po nich vys-
toupení kapel Turbo, Mòága a Žïorp,
Fleret s Jarmilou Šulákovou… Urèitì
pøíjemným zpestøením bude vystoupení
Vašo Patejdla, který zahraje všechny hity
skupiny Elán, a pro mladší èást publika
jsme pøipravili vystoupení Petra Ben-
deho s kapelou.

Moderováním Grand Prix Vizovic
v pojídání švestkových knedlíkù bude
stejnì jako vloni povìøena moderátorská
dvojka Renata Angelov a Patrik He-
zucký a je dost možné, že Renata nep-
øijede sama.

Za zmínku urèitì stojí i generální
partner festivalu, pivovar Plzeòský
prazdroj, zn. Radegast, který zabaví pøí-
tomné v Mìsteèku zábavy. Na hudebním
Radegast kamionu vystoupí amatérské
kapely, které si návštìvníci sami zvolili
hlasováním na našich internetových
stránkách www.vizovicketrnkobrani.cz
v sekci Trnkoparáda.

A jak jste pøipraveni na nejmenší
návštìvníky?

Cirkusový stan se stal již
neodmyslitelnou souèástí Vizovic-

kého trnkobraní. Dopolední i odpolední

program bude vìnován dìtem, pro které
je pøipraveno mnoho soutìží, vrcholem
bude jistì vystoupení Michala Nes-
vadby v sobotu a Jaroslava Uhlíøe
v nedìli.

Veèer se stan zmìní na hudební arénu
všech možných stylù a až do èasných
ranních hodin budou probíhat Dis-
kotéky pod šapitó.

Tìšíte se na letošní roèník trn-
kobraní?

Urèitì. Pøeji si jen jediné, aby poèasí
bylo lepší než vloni. Dopravu pro

pohodlný pøíjezd i odjezd našich hostù
bude zajiš•ovat speciální vlak, který do
Vizovic dorazí z Ostravy. Jeho jízdní øád
je zveøejnìn na www.vizovicketrnko-
brani.cz, kde jsou veškeré informace
o festivalu. Areál i celé Vizovice ožijí
poslední víkend v srpnu hudbou
a nabídkou všeho druhu. Proto budeme
rádi, když si cestu do Vizovic udìlají
nejen rodiny s dìtmi, ale i mladí, staøí,
dùchodci, zkrátka všichni, které nebaví
sedìt doma a chtìjí strávit pøíjemný
víkend ve Vizovicích.

A jak je na tom cena vstupného?

V zhledem k tomu, že se chceme
profilovat jako festival pro rodiny

s dìtmi, pøizpùsobili jsme tomu  i cenu
vstupenky. Jednodenní vstupenka bude
stát 200 Kè, 100 Kè pro návštìvníky od
6 do 15 let, dìti do 6 let zdarma. Pro
taneèní fandy a opozdilce máme
pøipravenou veèerní vstupenku
platnou od 22 hod. za cenu 100 Kè.
Cena permanentní vstupenky na
všechny tøi dny v pøedprodeji je cenovì
zvýhodnìná na 490 Kè a jako dárek pøi
zakoupení obdrží návštìvník originální
trièko Vizovické trnkobraní. Jakákoliv
vstupenka platí souèasnì jako jízdenka
na vybrané spoje do Vizovic. Pøehled
vybraných spojù je k dispozici na
www.vizovicketrnkobrani.cz v sekci
Doprava.                 Radka Skácelová

Ètvrté narozeniny sice ještì patøí
dìtskému vìku, ale pokud je dítì
vydaøené, rodièe už o nìm mluví
s náležitou pýchou. Nejinak je tomu
v pøípadì vydaøených akcí, o kterých
se mùže psát, tøebaže jejich tradice
není dlouhá. Aèkoliv øíci o koštu dobré
slivovice, že nemá ve Vizovicích
tradici, by také nebyla úplná pravda.
Vizovice a slivovice k sobì odne-
pamìti patøí, a že se tu až donedávna
nekonala žádná ochutnávka tohoto
valašského národního nápoje, je spíše
historickým paradoxem. Uvìdomili si
to i ve firmì RUDOLF JELÍNEK a.s.
a v roce 2003 pøipravili první roèník
akce s názvem Jelínkùv vizovický
košt. Konal se v rámci Vizovického
trnkobraní.

Už tehdy byly urèeny základní
kategorie koštu, které platí dodnes:
soutìží se o nejlepší slivovici,
hruškovici, jablkovici, meruòkovici,
tøešòovici a vzorek z jiného ovoce;
vyhodnocen je absolutní šampión koštu;
obec s nejlépe hodnocenými vzorky
a vítìz pìstitelského pálení u firmy
RUDOLF JELÍNEK a.s. Celkem se
v roce 2003 sešlo 580 vzorkù z Èeské
republiky, Slovenska, Maïarska,
Chorvatska a Nìmecka, z nichž odborná
degustaèní komise vybrala jako vítìznou
hruškovici williams poøádající firmy
RUDOLF JELÍNEK a.s. Nejlepší obcí
byly Vizovice, v dalších jednotlivých
kategoriích zvítìzili Jan Kaluža ze
Strážnice (slivovice), Ladislav Košaø
z Vizovic (jablkovice), Josef Svoboda
z Petrova (meruòkovice), palírna Radlík
z Jílového u Prahy (tøešòovice) a Mi-
roslav Paøenica z Ratiboøe (ostatní).

O rok pozdìji, v srpnu 2004, se 150
degustátorù sešlo nad 620 vzorky
pálenek z Èeské republiky, Slovenska,
Polska, Rakouska, Švýcarska, Francie,
Chorvatska, Rumunska a Bulharska.
Komise vyhodnotila jako nejlepší

hruškovici Josefa Lupaèe z Hodonína.
Také ocenìní pro nejlepší obec se
stìhovalo na jižní Moravu, když je
získala Velká nad Velièkou. V jed-
notlivých kategoriích pak zvítìzili Jan
Melichárek z Velké nad Velièkou
(slivovice), Václav Juøíèek z Kozlovic
(jablkovice), Jean Gauthier z Francie
(meruòkovice), Zdenìk Lysý z Mutìnic
(tøešòovice) a Josef Stávek z Nìmèièek
a firma RUDOLF JELÍNEK a.s.
(ostatní).

Tøetí roèník Jelínkova vizovického
koštu v uplynulém roce potvrdil, že se
takto akce zaèíná dostávat do povìdomí
pìstitelù a pálenièáøù. V èase relativního
nedostatku pálenek po nižší úrodì
v posledních letech znovu vzrostl poèet
vzorkù na 686 (z Èeské republiky
a Slovenska). Vláda nad nejlepšími
destiláty se po roèní pøestávce vrátila
zpìt do Vizovic, když zvítìzila košer
hruškovice williams firmy RUDOLF
JELÍNEK a.s. Vizovice se také staly
nejlépe hodnocenou obcí. V jed-
notlivých kategoriích destilátù zvítìzili
Emil Hlaváèek z Trnavy (slivovice),
palírna Liqui B z Blatné (jablkovice),

Jelínkùv vizovický košt už poètvrté

Ve dnech 25. - 27. srpna probìhne již 39. roèník Vizovického
trnkobraní. Stejnì jako loni pøipravují organizátoøi
víkendovou smrš• zábavy pro všechny vìkové kategorie. Èím
nás festival letos pøekvapí nám v rozhovoru prozradil
obchodní øeditel spoleènosti R. JELÍNEK Lumír Zakravaè.

Svatomír Helešic z Hrušek (meruò-
kovice), Jaroslav Borkovec ze Slopeníka
(tøešòovice) a palírna Radlík z Jílového
u Prahy (ostatní).

Jelínkùv vizovický košt nezazáøil
jako krátkodechý meteor na obloze, ale
s každým roèníkem získává na velikosti

a prestiži. Povìst seriózní soutìže
a zázemí nejvìtšího èeského výrobce
ovocných destilátù mu dodává respekt
a uznání. Má pøedpoklad nejen pro
letošní rok, ale hlavnì pro budoucnost,
aby se stal nejlepší èeskou pøehlídkou
destilátù.             Marcel Sladkowski

Vizovické trnkobraní rozzáøí oèi návštìvníkù


